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Vežba 4: SEO optimizacija za e-commerce sajtove 

 

SEO (Search Engine Optimization, u prevodu Optimizacija za Pretraživače) predstavlja skup 
tehnika i strategija koje imaju za cilj da unaprede poziciju web sajta u rezultatima pretrage. 
Kada korisnik unese ključnu reč u Google, SEO pomaže da vaš sajt bude prikazan što više – 
idealno među prvih nekoliko rezultata. Dobar SEO znači veći broj poseta, veći broj kupaca i 
dugoročno jačanje prisustva brenda na internetu. 

🎯 Ciljevi SEO-a: 

• Povećanje organskog (neplaćenog) saobraćaja – posete koje dolaze direktno sa 
Google pretrage bez plaćenih oglasa. 

• Bolja pozicija u rezultatima pretrage – što je vaš sajt viši na listi, veća je šansa da 
korisnik klikne. 

• Veća vidljivost proizvoda/usluga – naročito važno kod e-commerce sajtova sa 
velikim brojem artikala. 

• Više konverzija – bolji SEO dovodi relevantnije korisnike, što povećava šanse za 
kupovinu, prijavu na newsletter ili kontakt. 

🛒 Zašto je SEO važan za e-commerce sajtove? 

Većina kupaca započinje svoju kupovinu upravo na Google-u. Ako vaš proizvod nije među 
prvim rezultatima – kao da ne postoji. SEO omogućava da: 

• Privučete korisnike sa konkretnom namerom kupovine, bez bespotrebnog 
trošenja novca na skupe i često neefikasne oglase. 

• Stvarate pasivni priliv poseta – jednom urađena optimizacija može trajati 
mesecima bez dodatnih ulaganja. 

• Smanjite zavisnost od plaćenih kampanja – SEO je dugoročan i isplativ kanal. 



⚙ Instalacija i podešavanje SEO dodataka 

Za WordPress e-commerce sajtove (naročito one koji su preko WooCommerce-a), najbrži i 
najefikasniji način da počnete sa SEO optimizacijom je preko specijalizovanih dodataka 
(plugin-a). Ovi alati omogućuju i početnicima da lako optimizuju sadržaj bez kodiranja. 

🔧 Najpopularniji alati: 

✅ Yoast SEO 

• Instalacija: Plugins > Add New > Pretraga „Yoast SEO“ > Install > Activate 
• Funkcionalnosti: 

o Postavljanje meta naslova i opisa za sve stranice i proizvode 
o Analiza čitljivosti i korišćenja ključnih reči (SEO score) 
o Generisanje XML mape sajta za pretraživače, što pomaže indeksiranju od 

strane Google-a 
o Podešavanje robots.txt i noindex tagova za kontrolu koje stranice 

pretraživači mogu da vide 

Korisno je i to što Yoast vizuelno pokazuje koliko je vaš sadržaj na sajtu SEO-friendly 
(zeleno, narandžasto, crveno svetlo). 

✅ Rank Math 

• Savremeniji alat koji nudi naprednije opcije 
•  Posebno pogodan za e-commerce jer sadrži: 

o Direktnu integraciju sa WooCommerce-om za optimizaciju proizvoda 
o Automatske rich snippets – podaci kao što su cena, ocene i dostupnost 

prikazuju se direktno u Google rezultatima 
o 404 monitor i redirekcije – pomažu u prepoznavanju i ispravljanju grešaka, 

poboljšavaju korisničko iskustvo i SEO performance 

🔍 Osnovna podešavanja 

• Aktiviraj plugin i pokreni Setup Wizard 
• Poveži sa Google Search Console nalogom 
• Uključi opcije za meta tagove, sitemap, redirekcije, i 404 stranicu 
• Proveri da li je WooCommerce opcija aktivna 



🖼 Optimizacija slika 

Slike su ključne za vizuelni identitet sajta, posebno kod e-commerce platformi, gde 
kvalitetna fotografija može direktno uticati na odluku o kupovini. Međutim, ako slike nisu 
pravilno optimizovane, mogu drastično usporiti učitavanje stranica, što negativno utiče na 
SEO i korisničko iskustvo. 

✅ Smernice za optimizaciju 

• Format: Koristiti moderne formate kao što je WebP, koji omogućava visoki kvalitet 
uz znatno manju veličinu fajla u poređenju sa JPEG i PNG. 

• Naziv fajla: Umesto generičkih naziva (npr. IMG_3456.jpg), koristite opisne nazive 
poput crne-kozne-cizme.jpg. Time olakšavate indeksiranje i doprinosite boljoj 
poziciji na Google pretrazi slika. 

• Alt tekst: Alt tekst nije samo važan za SEO – on omogućava osobama koje koriste 
čitače ekrana da dobiju opis slike, čime se povećava pristupačnost sajta.            
Primer: "Crne kožne čizme sa visokom petom za zimu". 

• Lazy loading: Aktivirajte opciju „lazy loading“ kako bi se slike učitavale tek kada 
dođu u vidokrug korisnika, čime se ubrzava početno učitavanje stranice. 

• Kompresija: Smanjite veličinu fajlova pomoću   
o Online alata kao što su TinyPNG ili ShortPixel 
o WordPress plugina koji automatski optimizuju slike prilikom postavljanja 

(npr. Smush, Imagify, EWWW Image Optimizer) 

 

🔗 Optimizacija URL-ova 

URL adrese nisu samo tehnički detalj – one predstavljaju važan element SEO strukture 
sajta. Dobro strukturirani URL-ovi poboljšavaju rangiranje u pretragama i jasno korisnicima 
komuniciraju šta se nalazi na datoj stranici. 

🧠 Pravila dobre URL strukture 

• Kratki i deskriptivni URL-ovi, npr. /bele-patike-muske 
• Bez nepotrebnih brojeva i znakova, npr. izbegavati /product?id=1234 
• Koristi crtice (-) umesto donjih crta (_) 
• Uključi ključne reči vezane za proizvod u linku (proizvod/patike-za-trcanje) 
• Držati se iste logike kroz ceo sajt (npr. /kategorija/proizvod) 



📝 Meta naslov i meta opis (Meta Title & Meta Description) 

Ovi elementi su prva stvar koju korisnici vide u rezultatima pretrage na Google-u, oni zapravo 
predstavljaju vizit kartu vaše stranice. Dobar meta naslov i opis mogu značajno povećati 
broj klikova (CTR), čak i ako niste prvi u rezultatima. 

✍ Saveti za pisanje 

o Meta Title: Idealno je da sadrži ključnu reč koju korisnici pretražuju + ime brenda. 
 – Ograničiti na maksimalno 60 karaktera, kako ne bi bio skraćen u pretrazi. 
 – Primer: „Bele patike za muškarce | XYZ Shop“ 

o Meta opis: Kratak pregled šta korisnik može da očekuje na stranici uz poziv na akciju 
 – Ograničiti na 160 karaktera – i dalje dovoljno da stane ključna informacija i 
vrednost ponude. 
 – Primer: „Kupite bele muške patike sa besplatnom dostavom. Najnoviji 
modeli dostupni odmah!“ 

o Upotreba ključnih reči: Google ih podebljava ako se poklapaju sa upitom, što 
dodatno privlači pažnju. 

o Alati poput Yoast SEO pomažu u vizuelizaciji – pokazuju da li su meta tagovi 
optimalne dužine i da li uključuju ključne reči. 

🧾 Optimizacija sadržaja 

Kvalitetan sadržaj je osnova svake dobre SEO strategije. Google sve više vrednuje korisničko 
iskustvo i relevantnost, umesto samo tehničkih SEO trikova. Cilj je da korisnik na vašoj 
stranici dobije odgovor koji traži – brzo, jasno i precizno. 

✍ Šta optimizovati 

• Opise proizvoda: Ne pišite samo tehničke specifikacije (npr. „100% pamuk, 
veličina M“), već naglasite koristi za korisnika (npr. „Mekani pamuk idealan za 
celodnevno nošenje“). 

• Strukturiranje teksta: H1 za naslov, H2/H3 za podnaslove (sekcije i podsekcije) 
• Upotreba ključnih reči: Prirodno i smisleno, bez preterivanja i ponavljanja. 
• Unutrašnje linkovanje:  Linkujte ka povezanim proizvodima, kategorijama ili blog 

postovima. Na primer: „Ove bele patike odlično se slažu uz muške teksas jakne“. 
• Preglednost: Kratki pasusi (3–4 reda), liste, tabele, boldirani pojmovi – sve to 

olakšava čitanje korisnicima, a Google to ceni. 



📌 Dodatni SEO saveti za e-commerce 

• 📱 Responsivan dizajn: Google daje prednost sajtovima optimizovanim za mobilni. 
• 🔄 Brzina sajta: Koristi keširanje, smanji veličinu fajlova, ubrzaj učitavanje slika. 
• 🔗 Backlinkovi: Linkovi sa drugih kvalitetnih sajtova povećavaju autoritet vašeg sajta. 
• 📊 Google Analytics: Pratite saobraćaj, ključne reči i tehničke probleme. 

🧪 Alati za proveru kvaliteta SEO-a 

• Google Search Console – osnovni alat za praćenje performansi 
• GTMetrix – brzina sajta i tehnička optimizacija 
• PageSpeed Insights – analiza mobilne i desktop verzije sajta 
• Ahrefs Webmaster Tools – napredna SEO dijagnostika 

 

🛠 Praktična primena SEO tehnika u e-commerce okruženju 

1. 📋 Definisanje korisničkih zahteva 
Razumevanje ciljne publike je početna tačka svake SEO strategije. Analiza 
korisničkih namera pomaže da se pravi sadržaj prikaže pravim korisnicima u 
pravom trenutku. 
 

2. 🧑💻 Analiza i dizajn sistema 
SEO treba uključiti već prilikom izrade sajta – planirati strukturu URL-ova, naslovnih 
tagova, interna povezivanja i indeksaciju stranica. 
 

3. ✅ Pisanje test scenarija 
SEO funkcionalnosti se mogu testirati kao i sve druge funkcionalnosti – da li se meta 
opis prikazuje, da li alt tekst postoji, da li su URL-ovi pravilno formatirani itd. 
 

4. 📚 Dokumentacija projekta 
Svi SEO zahvati treba da budu dokumentovani: od analize ključnih reči, preko 
tehničkih podešavanja, do promene naslova i strukture linkova. To omogućava 
praćenje uspešnosti i lakšu saradnju unutar tima. 
 

5. 🤝 Komunikacija između tima i klijenta 
Klijenti često ne znaju šta je SEO, ali žele rezultate. SEO dokumentacija, mesečni 
izveštaji i transparentna komunikacija pomažu da se pokaže vrednost rada. 


